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**Origem referente exclusivamente aos respondentes desta pesquisa. Os resultados
ndo representam a totalidade da demandae n&o devem ser comparados com fontes
que utilizem metodologias distintas.
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Nota metodologica: Pesquisa exploratoria realizada por meio de entrevistas presenciais em areas de circulacéo turistica € nos
Centros de Atendimento ao Turista, além de respostas voluntarias via QR code e links online. Os dados sdo adequados para

Prefeitura de SECRETARIA *Pergunta com multipla escolha. Os percentuais somam mais de 100% anélises de perfil, monitoramento continuo do turismo no destino e apoio & formulacéo de hipdteses, ndo devendo ser utilizados
devido a natureza das respostas. Respostas com participacao para generalizagdes. Coleta realizada entre 28/02/2025 e 31/12/2025, com 661 respondentes validos.
DE TURISMO inferior a 10% foram suprimidas para facilitar a leitura do grafico.

Nota mefodoldgica completa disponivel em:
https:/docs.google.com/document/d/1GRyqOiveaF /fI9rEShVYQvOqAby4G-bBzMaRfIDQjuA/edit?tab=t.0




